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RESUMO:

A frequente associacédo da saude e o uso de medicamentos estimulam o
imaginario curativo da populagéo. A industrializagdo de medicamentos mostra
gue o ato de se automedicar ficou mais intenso e mais perigoso. Este artigo
objetiva refletir o uso racional de medicamentos e a influencia da industria
farmacéutica na automedicacdo. O fato de adquirir o medicamento reflete na
perspectiva do paciente como parte do seu processo de cura. A propaganda
dos medicamentos, veiculada de forma enganosa e abusiva nos meios de
comunicacdo, se constituem em um dos principais incentivo a pratica da
automedicacdo no pais. Entretanto, propaganda e publicidade ndo devem
interferir na assisténcia farmacéutica, no uso racional de medicamentos e nem
na atencao aos pacientes.

Palavras-Chaves: Automedicacdo, Propaganda de Medicamento, Uso

Racional de Medicamentos.

INTRODUCAO

O papel da atividade farmacéutica frente ao uso racional de
medicamentos é evidente nos dias atuais, diante da demanda, cada vez maior,
por um estado de boa saude e qualidade de vida da populacdo. O ato de se
automedicar, muitas vezes, € visto como uma atitude de autocuidado. Esta

conduta, mesmo sendo capaz de resolver o sintoma apresentado no momento,
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pode colocar a saude do individuo em risco. Entretanto, é justo que, certo nivel
de automedicacdo seja aceitavel, uma vez que, contribui para reducdo da

utilizacdo desnecesséria dos servigos de saude.

De acordo com a Politica Nacional de Medicamentos (Brasil, 2001), o
processo indutor do uso irracional e desnecessario de medicamentos e o
estimulo a automedicacao, presentes na sociedade brasileira, sdo fatores que
promovem um aumento na demanda por medicamentos, requerendo,
necessariamente, a promo¢ao do seu uso racional mediante a reorientacao
destas praticas e o desenvolvimento de um processo educativo, tanto para a

equipe de saude quanto para o usuario.

Para a industria farmacéutica, o interesse em aumentar o arsenal
terapéutico demonstra uma forma de oferecer alternativas para o cuidado a
saude, entretanto seu interesse comercial torna-se mais evidente que o

objetivo de promover atitudes saudaveis.

Por bastante tempo a industria promoveu propagandas vinculadas na
figura de idolos do meio artistico; ainda nas divulgacbes, entre a classe
prescritora, utilizou-se de incentivos financeiros e agrados materiais que
remetem ao nome do medicamento. E como apelo extremo, dentro das
Farmacias/Drogarias, associam as vendas de suas marcas com comissfes
para balconistas e empresarios. Por essas razdes que, o marketing dos
medicamentos e veiculacdo de suas propagandas desses produtos € um
assunto pertinente que tem sempre que ser revisto e regulamentado

rigidamente pelos 6rgdos competentes.

Assim, o presente trabalho vem tratar de problemas relacionados e
co-relacionados ao uso de medicamentos influenciado pela propaganda como
se 0 produto em questdo tratar-se de uma simples mercadoria que nao
oferecem riscos a saude.

Diante do exposto o presente trabalho teve como objetivos, pontuar
a influencia da industria farmacéutica na automedicacdo através de seus
mecanismos de marketing, descrever servico farmacéutico junto ao uso
racional de medicamentos e por fim, refletir nas estratégias de regulacéo e

normatizacao da publicidade de medicamentos.



Na metodologia foi utilizada a revisdo literaria sobre os apelos
comerciais de medicamentos, todas as buscas
(SCIELO/LILACS/BIREME/REVISTAS ONLINE) foram realizadas no periodo
de fevereiro de 2011 a julho de 2012 e a selecdo de artigos foi feita em

conformidade com o assunto proposto.

1. AUTOMEDICACAO, ATUACAO FARMACEUTICA E AS RELACOES
SOCIAIS FRENTE AO MEDICAMENTO.

O homem, por sua natureza, sempre buscou aliviar seus incoOmodos e
desconfortos; e para o restabelecimento da salde, essa busca parece
inesgotavel. No campo dos medicamentos, até o inicio do século XX, a grande
maioria do arsenal terapéutico estava pautado em recursos naturais, € mesmo
os farmacos quimicamente elaborados eram desprovidos de conhecimento
aprofundado de sua farmacologia.

Foi entdo, a partir dos anos 40 que aconteceu a expansao tecnoldgica,
tanto de novas drogas quanto de producéo farmacotécnica e de divulgacédo dos
poderes medicamentosos. Desta forma, a industria farmacéutica trouxe consigo
a reversdo dos costumes de praticas terapéuticas e dos medicamentos
manufaturados artesanalmente, pelos farmacéuticos da época.

A partir dai, a tendéncia medicamentosa passou a ser, as especialidades
farmacéuticas “modernas” que ofertavam ao mercado, novos medicamentos
gue superaram a eficacia terapéutica nas patologias graves e no nivel
tecnoldgico.

Iniciou-se a fase do sintético e assim surgem as farméacias de
dispensagao ou seja, “drogarias” que trabalham apenas com medicamentos
provindos da industria farmacéutica e s@o vendidos em sua embalagem
original.

Assim, as farmacias que preparavam seus medicamentos, foram quase
gue banidas da relacdo social, uma vez que, o0 preparo artesanal de uma Unica
formula ndo seria mais necessario. A industria ja se encarregava de produzir

grandes quantidades de especialidades farmacéuticas que ja vinha



acompanhadas de suas bulas com indicacGes terapéuticas, modo de usar,
reacOes adversas etc.

Com isso o farmacéutico se afastou do balcdo das farmécias, de forma
negativa, e ausente, fez com que fosse muitas vezes confundido com o
balconista deixando ferir assim alguns principios da ética farmacéutica.

No contexto histérico, o farmacéutico ja foi chamado de alquimista e
boticério, com o dominio do poder da cura, por muito tempo teve um importante
papel social, além dos cuidados a saude. Houve um tempo em que a farméacia
e a medicina eram uma mesma ciéncia. Com a separa¢ado das duas atividades
a profissdo farmacéutica passou a dedicar-se aos medicamentos.

No Brasil a atividade farmacéutica formalizou-se profissionalmente em
1931 com a aprovacdo do exercicio do trabalho farmacéutico e suas
atribuicbes ditadas naquele contexto da época. Porém somente em 1960 foi
constituido o Conselho Federal de Farmacia que veio para fortalecer a pratica
farmacéutica e fundamentar as competéncias deste profissional. Desde entéo o
farmacéutico tem buscado seu espaco inserindo no sistema multiprofissional
com objetivo de garantir uma saude de qualidade para a populagdo, quando o
tema é o medicamento e seus propositos terapéuticos.

De acordo com o “Predmbulo” da Resolugdo n°417 de 29 de setembro
de 2004:

O Farmacéutico € um profissional da salde,
cumprindo-lhe executar todas as atividades inerentes
ao ambito profissional farmacéutico, de modo a
contribuir para a salvaguarda da saude publica e,
ainda, todas as acdes de educacdo dirigidas a
comunidade na promoc¢édo da saude. (CFF, Cddigo de
ética da profissao farmacéutica, 2004).

Temos como destaque a atividade farmacéutica presente desde a
pesquisa de novas drogas, producdo de medicamentos, controle e garantia

de qualidade, cosméticos, alimentos etc.

Para tanto, Rozenfeld (2012) defende que :

Onde quer que o farmacéutico esteja, no hospital ou no
centro de salde, na rede publica ou em unidades
particulares, na farmacia ou na indlstria, na
universidade ou nas unidades de farmacovigilancia, ele
deve ter sempre em mente que 0s interesses sanitarios



da populacdo devem prevalecer sobre os interesses
econdmicos de minorias.

Para Cezar et al. (2009) a nova identidade e movimento mundial que se
desenha na busca de uma efetiva promoc¢édo da saude, o Farmacéutico deve
voltar a trabalhar com os usuarios dos medicamentos e dos servigcos
farmacéuticos. Isto os reaproxima da comunidade, como os profissionais mais
acessiveis a populacao, sendo responsaveis nao apenas pela dispensacao de
medicamentos, mas também de informac¢des e cuidados com a saude.

Nesta abordagem, questdes relevantes devem ser consideradas quando
o foco de estudo € o uso de medicamentos, seus reflexos, benéficos ou nédo, na
condicdo de saude e ainda os fatores que influenciam a banalizacdo do

consumo desses produtos.

O medicamento como nova tecnologia em expansdo e
instrumento de lucro, torna-se excelente objeto de estudo, pois
congrega, como instrumento terapéutico, duas possibilidades
de desfecho mediante seu emprego: de beneficio ou de risco,
usualmente simultdneos, na dependéncia de mdultiplas
variaveis. S80 necessarios, portanto, novos meios de estudar
sua utilizacdo e vigiar as decorréncias do seu uso. (CASTRO,
2000, pag. 19)

E embora trata-se de um artefato terapéutico, foi a partir dai que os
medicamentos ganharam posi¢gao de “bem de consumo”. Para Melo et al
(2006), os avancos nas pesquisas de novos farmacos, em conjunto com sua
promocg&o comercial, criaram uma excessiva crencga da sociedade em relagéo
ao poder dos medicamentos.

Apontamentos sobre a industrializagcdo de medicamentos mostram que o
ato de se automedicar ficou mais intenso e mais perigoso. O fato de o
medicamento trazer consigo uma bula, com informacdes necesséarias para o
entendimento do paciente como: indicagbes, dose e tempo de tratamento,

também deu ao usuério certa liberdade no uso dos farmacos ofertados.

A indastria farmacéutica utiliza variados recursos para
aumentar a venda do seu produto e, com isso, O
medicamento, que por definicAo seria apenas um
composto quimico para o tratamento de doencas que
atingem o ser humano, passa a ser uma mercadoria de
consumo imbuido de uma série de simbologias que
extrapolam seu real papel (LEVEVRE, 1991, p. 23).



A propaganda dos medicamentos, veiculada de forma enganosa e
abusiva nos meios de comunicagdo, se constituem em um dos principais
incentivo a pratica da automedicacdo no pais.

O fato de adquirir o0 medicamento reflete na perspectiva do paciente
como parte do seu processo de cura. A responsabilidade de utilizar o
medicamento enfatizando, o ato em si de tomar o produto, é associada apenas
ao usuario e a escolha final sempre sera dele, entretanto os profissionais
relacionados neste processo, como agentes promotores de saude, devem
preocupar se com pratica esta sendo feita corretamente. A orientacdo quanto
ao uso de medicamentos e 0 acompanhamento desta conduta é fator marcante
na prevencao de doencas e protecdo a saude.

Para, Silva e Junges (SD), as acdes de propaganda e publicidade néao
devem interferir na assisténcia farmacéutica, no uso racional de medicamentos
€ nem na atencao aos pacientes.

Neste tocante, atividade do profissional farmacéutico, independente de
gual campo de atuacdo este esteja presente, devera ser comprometida,

participativa e embasada nas propostas legais e éticas.

2 A INDUSTRIA DE MEDICAMENTOS E SUAS ESTRATEGIAS DE
PUBLICIDADE

O estudo da sociedade contemporanea e sua relagdo com os bens de
consumo deixaram de ser apenas foco das ciéncias humanas e sociais. No
campo da saude, é crescente a necessidade de conhecer o universo que
permeia o individuo, como fonte de dados para entender e intervir na
contribuicdo e responsabilizacédo do sujeito com seu estado de saude.

Segundo Lefevre (1997), explorar a saude, nas suas varias dimensodes
implica, pois, no contexto da sociedade contemporanea, um vasto e aberto

campo de oportunidades de negécios.
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Para a Organizacdo Mundial de Saude, o conceito de salude esta
determinado como sendo um completo estado de bem estar fisico, mental e

social, e ndo apenas auséncia de enfermidade.

O conceito de saude reflete a conjuntura social, econémica,
politica e cultural. Ou seja: salde ndo representa a mesma
coisa para todas as pessoas. Dependera da época, do lugar,
da classe social. Dependera de valores individuais, dependera
de concepcdes cientificas, religiosas, filoséficas. O mesmo,
alias, pode ser dito das doencas. Aquilo que é considerado
doenca varia muito (SCLIAR, 2007, p 30)

N&o importando a cultura, a histéria, a posicdo econémica ou social do
individuo, a demanda por medicamento permeia 0s conceitos associados a
saude e a doenca (CASTRO, 2000, pag 27).

Portanto, Lefévre (1997) afirma que a saude é algo que se quer (e que
sempre se quis e que sempre se quererd) intensamente, instintivamente,
inconscientemente; e algo que tanto individuos quanto coletividades querem.

A frequente associacdo da saude e o uso de medicamentos estimulam o
imaginario curativo da populagéo brasileira.

Segundo Gouvéa et al (2008), ha grande necessidade de informacéo
objetiva e imparcial sobre os medicamentos tanto para os profissionais como
para os consumidores. Pois a "falta de informagdo" sobre o assunto e a
promocao farmacéutica distorcida e desenfreada leva a vérios problemas.

Um exemplo desses problemas mostra que,

o Brasil assume a quinta posi¢cdo na listagem mundial
de consumo de medicamentos, estando em primeiro
lugar em consumo na América Latina e ocupando o
nono lugar no mercado mundial em volume financeiro.
Tal fato pode esté relacionado as 24 mil mortes anuais
no Brasil por intoxicacdo medicamentosa (SOUZA apud
MORAIS, 2001).

Uma andlise de contetdo de anuncios de medicamentos em revista

constatou maior uso de apelos emocionais, entre os quais bem-estar, fantasia
e vaidade (HUERTAS; URDAN, 2004).

Embora a propaganda de medicamentos e de outros produtos
associados a saude tenha especificidades, de maneira geral,
ela tem um objetivo comum a toda e qualquer propaganda:
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tornar determinado produto conhecido pelas caracteristicas
favoraveis atribuidas por seus fabricantes e fortemente
associadas ao atendimento de alguma necessidade
(PALACIOS et al, 2008).

Todavia, a promocdo de medicamentos € um processo complexo,
envolvendo o convencimento de prescritores, dispensadores e pacientes sobre
as vantagens do produto por meio da divulgacdo dos resultados dos estudos
relacionados ao seu desenvolvimento, objetivando a sua consequente
comercializagao.

A tarefa de implantar novos habitos de higiene, saude e beleza coube
em boa parte a profissionais publicistas (GOMES, 2006). Acompanhando
atentamente o0s processos de modernizacdo e mudangcas sociais, as
estratégias de publicidade tentam sempre aproximar-se dos anseios de seus
possiveis consumidores.

Ainda no final do Sec. XIX surgiram os Almanaques de Farmacias, e a
eles estdo associadas as primeiras propagandas das drogas medicinais e
artigos cosmeéticos de acordo com Gomes (2006), equilibravam seu carater
comercial com a possibilidade de informacéo e entretenimento.

Em consonancia, Kuhlmann Jr. e Magalhaes (2010, p.328) pontuam que:

Os almanaques de farmacia nao se restringiam
somente aos anuncios de remédios, cumprindo outros
papéis, como calendario agricola, religioso e civico,
como veiculo de educacdo sanitaria, substituto do
médico inacessivel, como livro de atividades e de
leitura para adultos e criancas.

Atualmente, indUstria gasta em publicidade cerca de 30% do preco do
medicamento, percentual que quase se equipara aos dos custos industriais,
logo, a industria tem importante papel na disseminacdo de informacédo a
profissionais da saude e publico (WANNMACHER, 2007).

Segundo a Organizacdo Mundial da Saude - OMS:

“Toda a propaganda que tenha afirmagbes relativas aos
medicamentos deve ser fidedigna, exata, verdadeira,
informativa, equilibrada, atualizada, susceptivel de
comprovacdo e de bom gosto. Nao deve conter
declaragcbes que se prestem a uma interpretacéo
equivocada ou que ndo possam ser comprovadas. Ou
ainda, omitir informacdes que possam induzir a utilizagao
de um medicamento sem que esta esteja justificada”.



12

Apelos emocionais na propaganda de medicamentos sdo usuais. As
propagandas atingem o espectador quando utilizam em suas mensagens
valores comuns a sociedade em que ele vive (RABELLO; CAMARGO JUNIOR,
2012).

Entretanto, Gomes (2006) diz que, 0 que seria um atributo natural passa,
pela ética publicitaria, a ser considerado um pré requisito essencial para o éxito

econdmico e social.

Doencas sao fabricadas. A timidez se transforma em
distarbio da ansiedade, os sintomas pré-menstruais em
distarbio disforico, os problemas sexuais da mulher se
transformam em disfuncéo sexual feminina. Para todos
eles, ha um produto farmacéutico que vai, num passe
de magica, resolver o problema. Nesse processo, 0
marketing dos fabricantes torna seus cumplices os
profissionais de saude e a populagdo desinformada.
(ROZENFELD, 2012)

Parece que a industria farmacéutica é pioneira em estudos de saude
ligados a ciéncias sociais, pois, sem concreta afirmacéo, a promoc¢cao comercial
elaborada para divulgar medicamentos, parece ser fruto de estudos
aprofundados da conduta humana, seus desejos e anseios.

3- CONTROLE DA PUBLICIDADE E SEUS REFLEXOS NO USO
RACIONAL DE MEDICAMENTOS

Para cuidar dos aspectos sanitarios e legais relacionados ao cuidado da
saude, foi criado no Brasil a Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria
(ANVISA). Junto a pagina eletrbnica da ANVISA é descrito que, a monitoragédo
e a fiscalizacdo da propaganda de produtos sujeitos a vigilancia sanitaria, em
especial os medicamentos, sdo acdes essenciais para a prevencao de riscos e
agravos a saude da populacdo. Pela Constituicdo, o Estado deve proteger a
pessoa e a familia da propaganda de produtos, praticas e servicos que possam
ser nocivos a saude e ao meio ambiente, inclusive com restricbes legais a

propaganda.
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E certo que desde os primeiros problemas associados a medicamentos
comegaram a permear o universo do usuario de medicamento, a regulagéo
para a propaganda tem se desenvolvido a cada dia.

Os trabalhos de monitoracdo realizados nos ultimos anos trouxeram
resultados importantes em relagcdo ao cumprimento da legislacdo sanitaria, mas
ainda assim, dados demonstraram muitas propagandas apresentavam
irregularidades.

Ao longo dos oito anos (2000-2008) de regulamentacéo da propaganda
e publicidade de medicamentos foram publicados inUmeros estudos sobre o
assunto, demonstrando a persisténcia de irregularidades nas propagandas de
medicamentos, reforcando a necessidade de mudancas na resolugdo e
apresentando sugestbes para aprimoramento da regulamentacdo brasileira
(SILVA E JUNGES, SD).

Apontamentos da OPAS - Organizacdo Pan Americana de Saude
indicam que, com o desenvolvimento de medicamentos sintéticos especificos e
potentes, a énfase na responsabilidade do farmacéutico deslocou-se,
substancialmente, para a utilizacdo de conhecimento cientifico acerca do uso
apropriado de medicamentos modernos e a protecdo do publico contra os

perigos inerentes ao uso desses medicamentos.

Segundo a Organizacdo Mundial de Saude e o
Ministério da Saude, o mercado brasileiro dispde de
mais de 32 mil medicamentos. Diversos medicamentos
gue deveriam ser utilizados apenas com prescricdo
médica sdo vendidos de forma indiscriminada pelo
estabelecimento farmacéutico, pelo fato de que, no
Brasil, a farméacia n&o é reconhecida com uma unidade
de saude e, sim, um ponto comercial de vendas de
medicamento e produtos  correlatos. Estes
medicamentos, vendidos sem receita médica,
possibilitam a automedicagdo, onde o individuo,
motivado por fatores socioeconémicos - culturais, por Si
s6, reconhece os sintomas da sua doenca e os trata
(Souza, H. W. O. et al. 2008, apud CERQUEIRA et al.,
2005)

O uso racional de medicamentos pode ser definido como o uso de
medicamentos de forma correta onde podera trazer beneficios a saude.
Zanine (1999, p.70) conceitua a automedicagcdo como sendo“ um

procedimento caracterizado fundamentalmente pela iniciativa de um doente, ou
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de seu responsavel, em obter ou produzir e utilizar um produto que acredita lhe

trard beneficios no tratamento de doencas ou alivio de sintomas.

Embora a maioria dos medicamentos possua uma margem terapéutica
segura, alguns farmacos tém risco inerente de lesar o paciente quando existe
falha no processo de utilizagdo (ROSA, 2009)

Uma importante forma de combater o uso desnecessario de

medicamentos é o controle da propaganda. (ROZENFELD, 2012).

A midia transmite para a populacdo a ideia da
necessidade de novos produtos, sempre melhores do
gue 0s antigos. As pessoas acreditam que encontrarao
a solucdo para todos os males nos novos e
promissores  medicamentos. O  comportamento
estimulado € o mesmo referente a outros bens de
consumo, em que alto custo, nome de marca,
sofisticacdo e novidade (introducdo recente)
confundem-se com eficacia e resolutividade dos
problemas. (WANNMACHER, 2007).

E importante pontuar que a publicidade de medicamentos n&o atinge
apenas o0 consumidor, mesmo sendo este o primeiro a ser afetado quando a
utiizagdo de medicamento esta inadequada. Profissionais da saude como
médicos, odontdlogos, farmacéuticos também sdo diretamente influenciados.
Desta forma, € possivel afirmar que a maioria das prescricdes medicamentosas
estdo embasadas numa informacdo provinda do trabalho de marketing da
inddstria.

No entanto, a saude da populacdo ndo depende somente dos servicos
de saude, e menos ainda do uso de medicamentos. Sabe-se que muitos
fatores incidem no estado de saude, como a moradia, agua potavel, nutricéo,
educacao e lazer (SILVA E JUNGES , SD).

Apesar disso, vivemos numa das sociedades mais desiguais do planeta.
No consumo de medicamentos, as desigualdades aparecem: 15% a 20% da
populacédo ndo tém acesso a nenhum tipo de medicamento e cerca de 50% dos
pacientes deixam de conseguir algum remédio que precisariam, por nao o
encontrar na rede publica de saude. Na outra ponta do consumo, os 10% da
populacdo que podem comprar remédios na farmacia comercial consomem em
excesso (ROZENFELD, 2012).
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Vale pontuar que, ainda que haja uma regulamentacdo severa e uma
fiscalizac&o assertiva frente a publicidade de medicamentos, a populacéo ainda
€ vitima de uma sistema mercantilista. Os profissionais de saude, prescritores
ou dispensadores de medicamentos também precisam se responsabilizar

frente as orientacdoes sobre automedicacédo e uso racional de medicamentos.

CONSIDERACOES FINAIS

A inquietude é gerada pela preocupacao junto a populacao, de que cada dia
mais sdo estimulados a automedicacdo sem instrucdo que é incentivada pela
industria farmacéutica, estimula a partir da publicidade. Demonstra-se as
necessidades de uma atencédo as propagandas veiculadas aos medicamentos,
demonstra uma preocupacao que visa esclarecimentos necessarios acerca dos
inimeros fatores apontados ao longo da realizacao do trabalho.

Em pleno século XXI nota-se que as industrias farmacéuticas ndo adotam
uma postura condizente o0s preceitos estabelecidos para a realizacdo de
propagandas de medicamentos tornando-se abusiva em suas praticas.

A automedicacédo acelerada se d& através dos altissimos investimentos que
se tem das industrias para a propaganda de medicamentos, uma preocupacao
muito grande, pois cada dia mais as pessoas querem fazer aquisicdo de
medicamentos que oferecem um alto grau de prejuizos a saude.

Conclui-se assim que as medidas para regulamentacdo de propagandas de
medicamentos deve tomar uma postura rapida e &gil pois, a saude das
pessoas ndo podem ser tratadas como tanto descaso, as politicas publicas
devem acionar 0os orgaos competentes para a reavaliacdo das propagandas de

medicamentos seja feita de maneira mais consciente e responsavel.

ABSTRACT
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PHARMACEUTICAL INDUSTRY, THE RATIONAL USE OF
DRUGS AND DRUG INFLUENCE OF ADVERTISING ON SELF
MEDICATION

The frequent association of health and the use of drugs stimulate the
imagination dressing population. The industrialization of medicine shows that
the act of self-medication was more intense and more dangerous. This article
reflects the rational use of medicines and pharmaceutical industry influence on
self-medication. The fact purchase the product reflects the perspective of the
patient as part of their healing process. The advertising of medicines, conveyed
by deception and abuse in the media, constitute a major incentive for self-
medication in the country. However, advertising and publicity should not
interfere in pharmaceutical care, the rational use of medicines and not in patient
care.



17

REFERENCIAS

BRASIL. Ministério da Saude. Politica Nacional de Medicamentos.
2001/Ministério da Saude, Secretaria de Politicas de Saude, Departamento de

Atencao Bésica. — Brasilia: Ministério da Saude, 2001.

CASTRO, C.G.S.0. (coord.) Estudos de Utilizacdo de Medicamentos: no¢cdes
béasicas. Rio de Janeiro, Editora Fiocruz,2000.

CODIGO DE ETICA DA PROFISSAO FARMACEUTICA. Resolucdes do CFF
n° 417,418/2004 e 431/2005. Conselho Federal de Farméacia. Brasilia. 2005.

GOMES, Mario Luiz. Vendendo saude! Revisitando os antigos almanaques de
farmacia. Hist. cienc. saude-Manguinhos, Rio de Janeiro, v. 13, n. 4, Dec.
2006 .

GOUVEA, B.B.; SANTOS, LR.; FARIAS, L.M.P.; AQUINO,L.P.; MOURA, P.T;
BARROSO, T.K.V.. A Influéncia da Propaganda no Uso Irracional de Medicamentos.
UNIVALE. Governador Valadares. 2008

HUERTAS, M.K.Z. ; URDAN, A.T. Atitude do Consumidor sobre Medicamentos:
Cognitiva ou afetiva? FACES R. Adm. Belo Horizonte.v.5.n°3 . p. 11-26 .
set./dez. 2006. www.fumec.br/revistas/index.php/facesp/article/view/113/107
Acesso em 22 abr 2009

HUERTAS, Melby K.; URDAN; André. Propaganda de medicamento no Brasil:
informag&o ou emog&o? In: ENCONTRO ANUAL DA ASSOCIACAO



18

NACIONAL DOS PROGRAMAS DE POS-GRADUACAO EM
ADMINISTRACAO - Enanpad, 28, 2004, Curitiba. Anais... Curitiba: Anpad,
2004.

KUHLMANN JR., Moysés; MAGALHAES, Maria das Gracas Sandi. A infancia
nos almanaques: nacionalismo, saude e educacao (Brasil 1920-1940).
Educacéo em Revista, Belo Horizonte, v. 26, n. 1, Apr. 2010.

LEFEVRE, Fernando. A oferta e a procura de salde através do medicamento:
proposta de um campo de pesquisa. Rev. Saude Publica, S&o Paulo, v. 21,
n. 1, Feb. 1987 .

. Saude, este obscuro objeto de desejo. Saude & Sociedade,
Séo Paulo, v. 6, n. 1, July 1997 .

MELO, Daniela Oliveira de; RIBEIRO, Eliane; STORPIRTIS, Silvia. A
importancia e a historia dos estudos de utilizacdo de medicamentos. Rev.
Bras. Cienc. Farm., Sao Paulo, v. 42, n. 4, Dec. 2006 .

OMS. Critérios Eticos para la Promocion de Medicamentos. Genebra: OMS,
1988. 7 p.

PALACIOS, Marisa; REGO, Sergio; LINO, Maria Helena. Promocgéao e
propaganda de medicamentos em ambientes de ensino: elementos para o
debate. Interface (Botucatu), Botucatu, v. 12, n. 27, Dec. 2008 .

ROSA, Mario Borges et al . Erros na prescricdo hospitalar de medicamentos
potencialmente perigosos. Rev. Saude Publica, Sdo Paulo, v. 43, n. 3, June
2009 . Available from
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0034-
89102009000300013&Ing=en&nrm=iso>. access on 31 Oct. 2012.



19

ROZENFELD, Suely. Farmacéutico: profissional de salude e cidaddo. Ciénc.
saude coletiva, Rio de Janeiro, 2012 . Available  from
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1413-
81232008000700002&Ing=en&nrm=iso>. access on 5 Oct. 2012.

SCLIAR, Moacyr. Historia do conceito de saude. Physis, Rio de Janeiro, V.
17, n. 1, abr. 2007

SILVA,A.S.; JUNGES, F. . EVOLUCAO DA REGULAMENTACAO DA
PROPAGANDA E PUBLICIDADE DE MEDICAMENTOS NO BRASIL, SD.
[verséo on
line]http://www.cpgls.ucg.br/ArquivosUpload/1/File/V%20MOSTRA%20DE %20
PRODUOQO%20CIENTIFICA/SAUDE/36.pdf Acesso em 15 de out 2012

SOUZA, Hudson W.O.; SILVA, Jennyff L.; NETO, Marcelino S. A importancia
do profissional farmacéutico no combate a automedicacéo no Brasil. Revista
Eletrénica de Farmacia. vol V (1). 2008. [verséo on line]
http://www.revistas.ufg.br/index.php/REF/article/viewFile/4616B3938 Acesso
em 23 de Jan 2011.

TREVISOL, Daisson José; FERREIRA, Maria Beatriz Cardoso; KARNOPP,
Zuleica Maria Patricio. A propaganda de medicamentos em escola de medicina
do Sul do Brasil. Ciénc. saude coletiva, Rio de Janeiro, 2012 .

WANNMACHER, L. A ética dos medicamentos: multiplos cenarios .OPAS, Vol.4.
, N°8. Brasilia, Julho 2007. [ verséo on line] Disponivel em
http://portal.saude.gov.br/portal/arquivos/pdf/iv4n8_etica_medicamentos.pdf
Acesso em 19 fev 2012.

ZANINI, A. C.et al. Farmacoeconomia: conceitos e aspectos operacionais. Rev
Brasileira Ciéncias Farmacéuticas, Brasilia, v. 37. p.21-23. set-dez. 2001.



